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Podnosimy
Hoprzeczke

RYNEK

Poczatek Nowego Roku to bardzo dobry czas na podsumowanie tego, co
wydarzyto sie w minionych miesiacach. Do rozmowy o roku 2017, sukcesach
I wyzwaniach na najblizszy czas rozmawialismy z Andrzejem Pratkiem —
wiceprezesem i dyrektorem handlowym firmy Reprograf.

Bardzo ciekawy rok. Jeszcze kilkana-
Scie miesiecy temu wiele firm wstrzy-
mywato sie niejako przed inwestycja-
mi. W koncoéwce roku nagle inwestycje
w drukarniach wystrzelity. W dodatku
wiele firm wsrod dostawcow umocnito
swojg pozycje. Reprograf jest chyba
pod tym wzgledem liderem.
Rzeczywiscie wsrod firm posiadaja-
cych tak szerokie spektrum swojego
portfolio, moze okazac sie, ze jestesmy
liderem, choc raczej sie nim nie czuje-
my. Prawda jest taka, ze rok 2017 byt
dla nas naprawde bardzo dobry. A koA-
cowka, o ktorej wspomniates byta, czy
nadal jest, ogromnym zaskoczeniem.
Zwtaszcza, jezeli méwimy o maszy-
nach drukujacych Komori. Podpisane
kontrakty ustanawiaja zupetnie inny
poziom technologiczny tej marki w Pol-
sce. Przepraszam, ze nie podam nazwy
naszych partnerdw, tj. drukarni w kto-
rych stang te maszyny, ale mam na-
dzieje, ze pierwsze miesigce kolejnego
roku zaprezentujg, jak bardzo wysoko
podnosimy poprzeczke.

To wynik niezwykle ciezkiej pracy dzia-
tu handlowego i serwisu, ktore szcze-
golnie w tym przypadku musza ze soba
bardzo 5cisle wspotpracowac. Pozo-
state struktury m.in. logistyka czy fi-
nanse, rowniez maja bardzo wazne

zadania, ale obejmuja one inne ptasz-
czyzny. Faktem jest, ze w obszarze
maszyn drukujacych Komori udato
nam sie poprawic wyniki sprzedazy
z poprzednich lat.

W ubiegtym roku w naszym portfolio
bardzo zwiekszyt sie udziat obszaréw
zwigzanych z drukiem cyfrowym.
Bardzo silnie rozwineliSmy szeroko ro-
zumiany wielki format pod wzgledem
maszynowym, ale takze materiato-
wym. Szczegblng uwage poswieciliSmy
silnie rozwijajacemu sie cyfrowemu
drukowaniu ksigzek, jak rowniez dyna-
micznie rozwijajacej sie sferze cyfro-
wego drukowania etykiet.
Podsumowujac nasze dziatania mo-
zemy Smiato powiedzie¢, ze Reprograf
posiada bardzo dobra opinie na rynku,
skoro nasi partnerzy handlowi, drukar-
nie, wspotpracujg z nami i sg otwarci
na nasze propozycje. Z drugiej stro-
ny bardzo poprawita sie wspotpraca
z naszymi dostawcami zagranicznymi,
ktorzy dostrzegli plusy rozwoju pol-
skiego rynku poligraficznego. Juz samo
to, ze ich zaangazowanie we wprowa-
dzanie nowych rozwigzan techniczno-
-technologicznych i proba ich sprze-
dazy na naszym rynku, dowodzi jak
bardzo cenig nasze przedsiebiorstwa
i nasz rynek.

Zacznijmy zatem podsumowanie od
Komori. Premiery drupowe m.in. Im-
premia z 2016 roku i co dalej? Szybkie
wejScie na polski rynek?
Rzeczywiscie zainteresowanie tym
urzadzeniem jest ogromne. By moze
dlatego, ze jest to po prostu technolo-
gia sprawdzona, dojrzata, a nie kolejna
hybryda potrzebujaca jeszcze troche
czasu na przygotowanie do sprzedazy.
Przypuszczam, ze juz niedtugo pierw-
sza taka maszyna stanie w Polsce. Co
ciekawsze, jesteSmy juz po rozmowach
z klientami zainteresowanymi maszy-
nami formatu B1. Méwie o rozwig-
zaniach znanych z nazwy jako tech-
nologia Landy. Pierwsze juz pracuja
na Swiecie, przynajmniej takie mamy
informacje prasowe. W §lad za tym
i polskie drukarnie zaczynaja sie bacz-
nie przygladac nie tylko technologii, ale
takze jej bezpoSredniemu zastosowa-
niu. Wiecej, przypuszczam, ze kohcow-
ka 2019 lub poczatek 2020 roku bedzie
realnym czasem pojawienia sie takiej
maszyny w Polsce.

Zmniejszajace sie nakfady, krotkie se-
rie, to wszystko powoduje, ze jest to
temat na teraz. Prawie wszyscy wiesz-
czyli koniec poligrafii. Jak widac, poli-
grafia nadal sie rozwija i to w dodatku
we wszystkich obszarach.



Znamy juz drukarnie, ktore technologie
cyfrowa doktadnie tak samo traktujg
jak tradycyjna. Nawet w rozliczeniu
przyjeto wspolny mianownik dla wy-
konania zlecen. To tylko udowadnia
Pana stowa, ze dzisiaj jest ten czas
i moment.

Doktadnie. Mato tego, drukarnie juz
nie muszga ttumaczyc klientowi na
czym drukowana jest jego praca. Je-
zeli jakoSc jest akceptowalna, to jest
to juz dobra oznaka dla tej technolo-
gii. Mam na mysli druk cyfrowy. Przy
czym, co warto zauwazyc, nie stabnie
zainteresowanie drukiem tradycyjnym.
A nawet rosnie. Wydaje sie, ze rynek po
wczesniejszych latach stagnacji zaczy-
na sie na nowo rozpedzac.

Tradycyjne maszyny drukujace sa dzi-
siaj jeszcze bardziej konfigurowane
pod konkretnego zamawiajacego niz
byto to jeszcze kilka lat temu. Moze-
my wiasciwie mowic o personalizacji
technologii druku. Typowe maszyny
4- czy 5-kolorowe s3 juz incydentalne
wsrod zamawiajgcych. Jezeli juz, to sa
to maszyny z dodatkowymi zespotami
lakierujacymi, wielotechnologicznymi
systemami suszgcymi, wyposazone
w skomplikowane systemy kontroli
jakosci oraz wysoki poziom automa-
tyzacji proceséw produkcyjnych. Juz
niedtugo w Polsce pojawia sie maszyny
Komori, ktére dedykowane sa gtow-
nie do produkcji opakowan serii RP
choc réwniez do obszaru Web-to-Print
i drukowania ksigzek .

Na pewno maszyny Komori to maszy-
ny godne zainteresowania dla drukarp
poszukujgcych rozwigzan z najwyzszej
potki. Produktywnosc maszyn, i chyba
najwazniejszy czynnik, niskie koszty
produkcji powinny stac sie waznym
elementem przy podejmowaniu decyzji
0 rozwoju maszynowym do produkgji
opakowan.

Najciekawsze jest to, ze dzisiaj maszy-
ny z formatu B3 praktycznie zostaty
prawie w catoSci wyparte przez druk
cyfrowy.

To prawda. | nalezy sie spodziewac
w najblizszych latach, ze ten trend be-
dzie powoli dosiegat wiekszych forma-
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tow. Zwtaszcza, ze technologia druku
cyfrowego znacznie szybciej sie rozwi-
ja niz przypuszczano. Warto zauwazyc
powolne wypieranie maszyn potforma-
towych.

Komori stara sie wprowadzac na ry-
nek rozwigzania, ktore wczesniej przez
dtugi czas byty bardzo doktadnie te-
stowane pod wieloma wzgledami. To
dojrzata technologia, ktora juz dzisiaj
mozemy Smiato stosowac w biezacej
produkgji.

A jak rok 2017?

Wyniki sg catkiem zadawalajace,
a wiasciwie sag bardzo dobre. llo5¢ pod-
pisanych juz kontraktéw, tych ktore
bedziemy realizowali w najblizszym
czasie naprawde nas mito zaskoczyta.
To znaczy, ze Komori nadal jest w czo-

towce zainteresowania polskich dru-
karn.

Czy H-UV jest jednym z Waszych atu-
tow?

Oczywiscie. H-UV jest technologia,
ktora sama sie obronita w najlepszy
z mozliwych sposobow. Wiekszosc
klientow odchodzi juz zdecydowanie
od klasycznych technologii na rzecz
H-UV czy LED. Te dwie technologie
zdecydowanie zdominuja najblizsze
lata. | nawet, jezeli ktos mowi, ze LED
jeszcze posiada stabe punkty, szcze-
golnie w obszarze dostepnosci farb
specjalnych, to jest to tylko mowienie.
Prawda jest taka, ze postep w farbach
jest ogromny. To widac u poszczegol-
nych producentéw. Natomiast H-UV
jest technologig w catosci juz spraw- »
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» dzong i w petni dojrzata. Jest bardziej
przyjazna dla drukarni niz klasyczne
UV czy LED.

Jak oceniacie dzisiaj potencjat branzy
jesli chodzi o cyfrowy druk wielkofor-
matowy?

Patrzymy na catosc z trzech poziomaow.
Pierwszy to ten, ktory oparty jest o fak-
ty i liczby. Badania, ktére przytaczane
s3a przez instytucje do tego powotane.
Posiadamy dane, ktore bardzo dokfad-
nie okreslaja ilosci sprzedanych ma-
szyn i urzadzen na rynku europejskim
a nawet polskim. Drugi poziom to ten,
ktory wynika z rozmow naszymi klien-
tami, patrzymy na ich potrzeby i suk-
cesy. Warto spojrzec na obszar druku
tkanin. Drukowanych tekstyliow jest
coraz wiecej wokot nas i rynek wymu-
sza w pewien sposob rozwoj doktadnie
tego obszaru druku wielkoformatowe-
go. Widac wyraznie, ze zwieksza sie
udziat zadrukowanych tekstyliow, bo
dzieki mozliwosci zastosowania tych
materiatow rowniez w pomieszcze-
niach, jeszcze bardziej mozna perso-
nalizowac wystréj wnetrz, czyli tego co
bezposrednio nas otacza. Druk, ktory
mozemy wykorzystaé w naszym oto-
czeniu i cieszyt nasze oko jest chyba
tym co bedzie rozwijato sie najbardziej
dynamicznie. Trzeci poziom, to cze-
sto obserwacja rzeczywistosci, jaka
jest wokot nas. Wyciagganie wnioskow
z analizy rynku, ktora nie posiada od-
zwierciedlenia bezpoSredniego w licz-
bach. To bardziej wyczucie, jak bedzie
sie wszystko wokot nas zmieniato.
Wystarczy przyjac, ze wszelkie pro-
gramy socjalne w dtuzszej perspekty-
wie beda miaty wptyw na podniesienie
naszego poziomu zycia. A to w jakis
sposbéb zaowocuje rowniez potrzeba
zaspokajania wyzszych standardow
zycia, w tym wyposazenia domu, itd.
Na jednej z konferencji, w ktorej bratem
udziat w zesztym roku zauwazytem,
ze nawet nie zdajemy sobie sprawy,
jak wiele rzeczy jest wokot nas zbiez-
nych z poligrafig, a doktadnie zadru-
kowywanych réznymi technologiami.
Juz niedtugo, zapewne wychodzac ze
sklepu, bedziemy mogli sobie zadruko-

wac buty, ktore przed chwilg kupilismy
dowolnym wzorem czy tekstem. To juz
dzisiaj jest dostepne, byc moze nie na
taka szeroka skale, ale moze wtasnie
to jest obszar nad ktorym warto sie
pochylic.

Jakie zmiany na rynku przykuty uwage
Waszej firmy?

Przede wszystkim rynek produkcji
ksiazek. Dynamika rozwoju tego rynku
jest dla mnie osobiscie prawdziwym
zaskoczeniem. Wszyscy mowig, ze jest
to obszar bardzo niszowy, ale dane
statystyczne mowig zupetnie co inne-
go. Chociazby przytoczona przez Ciebie
iloS¢ ksigzek sprzedanych w sieci skle-
pow Biedronka — 48 mIn w ostatnich
5 latach to prawdziwy rekord. A mowi-
my tylko o jakiejs czesci rynku. Z kolei
drukarnie, ktére posiadaty od lat pro-
dukcje ksigzek i nawet w latach po-
przednich spadek produkcji, dzisiaj nie
tylko maja ktopoty z terminowym wy-
konaniem zlecen, ale przede wszyst-
kim inwestuja w ten obszar ogromne
pienigdze. Czarno-biaty i kolorowy druk
ksiazek technologiami cyfrowymi jest
doskonatym uzupetnieniem drukowa-
nia offsetowego i umozliwia wykorzy-
stywanie zaréwno linii do opraw miek-
kich, jak i twardych, szytych i klejonych.
oS¢ ksigzek dostepnych w réznych
sieciach sprzedazy pod wzgledem ty-
tutow robi wrazenie. Troche jest jakby
mniej pozycji albumowych, ale widocz-
nie tak juz musi by¢ w dobie wszech-
obecnego Internetu.

Obszar produkcji ksigzek jest dla nas
niezwykle atrakcyjny i chyba w najbliz-
szym czasie bede mogt na ten temat
powiedzie€ znacznie wiecej. Taki pro-
dukt, jak ksigzka obronit sie wspaniale.
A sama poligrafia, badzmy szczerzy,
konkuruje z mediami spotecznoscio-
wymi i nie tylko.

Czy etykiety sg dla Was tematem?

Jak najbardziej. 2018 rok to bedzie dla
nas rok etykiet zaréwno cyfrowych,
jak i tradycyjnych. Oczywiscie w du-
zym skrocie, niemniej jednak ten rok
poSwiecimy w duzej mierze na pre-
zentacje naszej oferty wtasnie w tym

obszarze. Warto wspomnie€ maszyne
do druku zaprezentowana przez fir-
me Screen. To absolutnie najwyzsza
Swiatowa potka. Nawet konkurencja
mowi tak o tych maszynach. Interesujg
nas rowniez rozwigzania tradycyjne,
czy takze hybrydowe, ktore w produk-
¢ji etykiet maja swoje miejsce. To nie
bedzie dla nas tatwe, jednakze jest to
jeden z najciekawszych rynkow.

Wszyscy mowig o rozwiazaniach 4.0.
To temat, ktory by¢ moze ma przy-
szto5¢ na naszym rynku. Jednak, to co
chyba jest najpilniejsze dla drukarni
jest w ich zasiegu. Przede wszystkim
wdrozenie systemow do zarzadza-
nia jakoscig i rownolegle zarzadzanie
produkcja. Bez tego pierwszego kroku
nie ma co realizowac kolejnych, bar-
dziej trudnych i wymagajacych nakta-
dow i czasu. Zauwazmy, ze tylko kilka,
moze kilkanascie drukarni w Polsce
jest przygotowanych do tego, by wpro-
wadzi¢ do siebie prawdziwg rewolucje
przemystowa, wykorzystujaca w cato-
Sci narzedzia informatyczne, Internet
i chmure. | cho€ prawie wszyscy do-
stawcy mowig, ze oferuja takie rozwia-
zania, to nadal borykamy sie z kom-
patybilnoscia i wspotpracg pomiedzy
roznymi systemami informatycznymi.
Byc moze najnowoczesniejsze dru-
karnie opakowaniowe, ktére posiadajg
kilka zaktadéw produkcyjnych sg juz
dzisiaj na takim poziomie, aby realnie
myslec o wdrozeniu rozwigzan 4.0.

Podsumowujac.

Rok 2018 to kontynuacja naszej dzia-
talnosci w obszarze druku offsetowego
w tym, ,offsetowego” druku cyfrowego,
dalsza ekspansja w druk wielkofor-
matowy i rozwoj drukowania etykiet,
a takze zwiekszanie naszego udziatu
w zaopatrywaniu przedsiebiorstw po-
ligraficznych w materiaty niezbedne
do produkcji. Bo materiaty dzisiaj sta-
nowig bardzo waznga czes¢ naszego
biznesu, zaréwno w czesci offsetowej,
jak i fleksograficznej i w druku wielko-
formatowym. To bedzie bardzo inten-
sywny i bardzo interesujgcy rok.
ROZMAWIAE MIROSEAW PAWLINSKI



